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部门评价报告

一、基本情况

（一）项目概况

项目基本情况：参加省市举行的展销会，促销子洲特色农副

产品，与有意向的企业洽谈合作，深化子洲与其他地方的交流合

作，促进农民增收。

项目建设内容：单位根据项目安排，对子洲县 3 家企业进行

扶持，充分发挥供销社带动周边企业发展的作用，提升子洲特色

农产品的品牌影响力。

3.资金投入 3 万元，财政资金实际使用情况：我社共帮扶 3

家企业，分别是子洲县双湖食品有限责任公司、子洲县永望农产

品销售农民专业合作社、子洲县清水沟现代农业专业合作社，参

加展销会共 3 次，路费、住宿费、展位费等共计 3 万元。

（二）项目绩效目标

总体目标：参加省市举行的展销会，促销子洲农副产品，让

更多子洲农产品走出榆林，提升子洲特色农产品的品牌影响力和

市场占有率。

阶段性目标：截止 2022 年底子洲特色农副产品的销售数量

不断提高，与有意向的企业洽谈合作，深化子洲与其他地方的交

流合作，农民收入增加。

二、绩效评价工作开展情况

（一）绩效评价目的、对象和范围。

绩效评价目的：为贯彻落实全面实施预算绩效管理，将绩
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效理念和方法深度融合预算编制、执行。监督全过程，实现预算

和绩效管理一体化，不断提高财政资金使用效益。

本次评价的对象和范围：我社“一县一品”展销洽谈会项

目决策、过程、产出、效益等发面进行全面评价。

（二）绩效评价原则、评价指标体系（附表说明）、评价方

法、评价标准等。

绩效评价原则：遵行实事求是、客观公正公开透明的原则，

指标体系从决策过程产出效益四个方面进行评价，具体包括项目

立项、绩效目标、资金投入、资金管理、组织实施、产出数量、

产出质量、产出时效、产出成本、项目效益等二级指标（详见附

表），评价方法采用定性描述、定量分析法客观确定项目预期及

项目目标的实现程度。

（三）绩效评价工作过程。

1、前期准备：按照财政局关于做好 2022 年部门预算支出几

项评价工作的通知。我社高度重视，迅速安排部署，成立评价工

作小组，明确了评价对象、内容、方法和工作步骤，确保绩效自

评工作按时完成。

2、组织实施。三月初，我社召开专题会议，安排部署评价

工作，要求各相关业务科室对分管项目认真组织开展绩效自评工

作，要求遵循实事求是的原则，客观评价，认真填写自评报告。
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3、合理设置评价指标体系。从决策、过程、产出、效益四

个方面对项目支出总体实施成效情况进行评价。

三、综合评价情况及评价结论（附相关评分表）

省总社、市政府“一县一品”展销洽谈会：总得分：92 分。

四、绩效评价指标分析

（一）项目决策情况：决策指标 18 分，实际得分 18 分。

1.项目立项指标:立项依据充分性，符合国家法律法规、国

民经济发展规划和相关政策，符合行业发展规划和政策要求，项

目立项与部门职责范围相符，属于部门履职所需项目，与相关部

门同类项目或部门内部相关项目不重复，共 3 分，得分 3 分，立

项程序规范性，项目申请设立过程符合要求，事前经过了可行性

研究、专家论证和几项评估。共 3 分，得分 3 分。

2.绩效目标情况:绩效目标合理性，共 3 分，得分 3 分，绩

效指标明确性，共 3 分，得分 3 分。

3.资金投入情况:预算编制科学性，共 3 分，得分 3 分，资

金分配合理性，共 3 分，得分 3 分。

（二）项目过程情况：过程指标 22 分，实际得分 20 分。

1.资金管理情况:资金到位率：项目预算安排 3 万元，实际

档位 3 万元，资金到位率 100%。共 3 分，得分 3 分，预算执行

率：在 2022 年底，项目资金支出 3 万元，预算执行率 100%。共
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3 分，得分 3 分，资金使用合规性：项目资金使用严格执行财务

制度，资金的审批程序和手续，资金支付符合项目预算批复或合

同规定的用途。不存在节流、挤压、挪用训练支出的情况，共 6

分，得分 6 分。

2.资金组织实施情况:管理制度健全性。共 5 分，得分 4 分，

制度执行有效性 5 分，得分 4 分。

（三）项目产出情况：产出指标共 30 分，实际得分 30 分。

1.数量指标：全年计划参加杨凌展销会大于等于 3 次，圆满

完成，共 10 分，得 10 分。

2.质量指标：参展过程现场销售额增长率计划大于等于 30%，

完成 30%，共 10 分，得 10 分。

3.时效指标：“一县一品”参展任务按照时限要求完成，共

5 分，得 5 分。

4.成本指标：年初预算 3 万元，实际支出 3 万元，未超出预

算成本，共 5 分，得 5 分。

（四）项目效益情况：效益指标共 30 分，实际得分 24 分。

1.经济效益指标：计划农产品促销销售额增长 30%，完成

20%，共 10 分，得 8 分。
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2.社会效益指标：计划有效提升子洲特色农产品知名度，该

计划未完成，共 10 分，得 8 分。

3.可持续影响指标：计划维持子洲特色农产品知名度，持续

创收能力，共 5 分，得 4 分。

4.满意度指标;共 5 分，得分 4 分。

五、主要经验及做法、存在的问题及原因分析

因宣传、销售方式单一，吸引力不足，未深耕销售渠道，销

售额增长不达预期。

六、有关建议

创新宣传方式，比如在销售订单包裹内放入特色农副产品功效

等小卡片；深耕销售渠道，与有订单的企业或者消费者保持联系，

线上线下结合的方式促销。

七、其他需要说明的问题

无
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部门评价表

注：指标可参考财政部《项目支出绩效评价管理办法》中附件 2：《项目支出绩效评价指标体系

框架》设置。

项目名称 省总社、市政府“一县一品”展销洽谈会

主管部门 子洲县供销合作社联合社 项目实施单位 子洲县供销合作社联合社

项目负责人 张进胜 联系电话 19891205420

项目类型 经常性项目（√ ） 一次性项目（ ）

计划投资额

（万元）
3

实际到位资金

（万元）
3

实际使用情况

（万元）
3

其中：中央财政 其中：中央财政

省财政 省财政

市县财政 3 市县财政 3

其他 其他

二、绩效评价指标评分（参考）

一级指标 分值 二级指标 分值 三级指标 分值 得分

决策

40

项目立项 6
立项依据充分性 3 3

立项程序规范性 3 3

绩效目标 6
绩效目标合理性 3 3

绩效指标明确性 3 3

资金投入 6
预算编制科学性 3 3

资金分配合理性 3 3

过程

资金管理 6
资金到位率 3 3

预算执行率 3 3

资金管理 6 资金使用合规性 6 6

组织实施 10
管理制度健全性 5 4

制度执行有效性 5 4

产出

60

产出数量 10
参加展销会次数 5 5

帮扶企业个数 5 5

产出质量 10 参展现场销售额增长 10 10

产出时效 5 任务完成时间 5 5

产出成本 5 资金投入 5 5

效益

经济效益 10 农产品促销销售增长 10 8

社会效益 10
提升子洲特色农产品

知名度
10 8

可持续影响 5
维持知名度，持续创

收能力
5 4

满意度 5
社会公众或服务对象

满意度
5 4

总分 100 100 100 92

评价等次
优 良□ 中 □ 差□

100-90（含）分为优、90-80（含）分为良、80-70（含）分为中、70 分以下为差
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