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项目支出绩效自评表
（2022 年度）

项目名称 省总社、市政府“一县一品”展销洽谈会

主管部门及代

码
12610831016093467G 实施单位 子洲县供销合作社联合社

项目资金

（万元）

年初预

算数

全年执行

数

全年执行

率
分值 执行率 得分

年度资金总额 3 3 100% 10 100% 10

其中：财政拨

款
3 3 100% — 100% —

其他资金 — —

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

参加省市举行的展销会，促销子洲农副产品，

让更多子洲农产品走出榆林，提升子洲特色农

产品的品牌影响力和市场占有率。

2022 年单位对子洲县 3家企业进行扶持，

充分发挥供销社带动周边企业发展的作

用，提升子洲特色农产品的品牌影响力。

绩

效

指

标

一级
指标

二级指标 三级指标
年度指
标值

实际完成
值

分
值

得
分

未完成原因分析

产

出

指

标

数量指标
参加展销会次

数
≥3次 3 10 10

质量指标
参展现场销售

额增长率
≥30% 20% 20 14

宣传方式缺乏创

新，吸引力不足

时效指标 任务完成时间
12 月底

前
完成 10 10

成本指标 资金投入
≤3万

元
3万元 10 10

效

益

指

标

经济效益

指标

农产品促销销

售额增长
≥30% 20% 10 8

销售方式单一，未

深耕销售渠道

社会效益

指标

提升子洲特色

农产品知名度

有效提

升
有效提升 10 10

可持续影

响指标

维持知名度，

持续创收能力

效果明

显
效果明显 10 10

满意度

指标

服务对象

满意度指

标

群众满意度 ≥95% 95% 10 10

总分 100 92
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省总社、市政府“一县一品”展销洽谈会项目 2022 年

绩效自评报告

一、项目概况

（一）项目基本情况、建设内容

1.项目基本情况：参加省市举行的展销会，促销子洲特色农

副产品，与有意向的企业洽谈合作，深化子洲与其他地方的交流

合作，促进农民增收。

2.项目建设内容：单位根据项目安排，对子洲县 3 家企业进

行扶持，充分发挥供销社带动周边企业发展的作用，提升子洲特

色农产品的品牌影响力。

（二）项目目标

2022 年专项业务经费（项目）绩效完成表
项目名称 省总社、市政府“一县一品”展销洽谈会

主管部门 子洲县供销合作社联合社

资金金额

实施期资金总额： 3万元

其中：财政拨款 3万元

其他资金

年

度

目

标

年初设定目标 全年实际完成情况

参加省市举行的展销会，促销子洲农副

产品，让更多子洲农产品走出榆林，提

升子洲特色农产品的品牌影响力和市

场占有率。

2022 年单位对子洲县 3家企业进行扶

持，充分发挥供销社带动周边企业发

展的作用，提升子洲特色农产品的品

牌影响力.

年

度

绩

效

指

标

一级指

标

二级指

标
指标内家

年度指标

值

全年完

成值

未完成因原和

改进措施

产 出 指

标

数量指

标

参加展销会次数 ≥3次 3次

帮扶企业个数 ≥3家 3家

质量指

标

参展现场销售额

增长率
≥30% 20%

宣传方式单一，

吸引力不足；创

新宣传方式

时效指

标
任务完成时间 12月底前 完成

成本指

标
资金投入 ≤3万 3万

效益指 经济效 农产品促销销售 ≥30% 20% 销售方式单一，
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标 益指标 额增长 未深耕销售渠

道；利用线上线

下多种渠道销

售

社会效

益指标

提升子洲特色农

产品知名度
有效提升

有效提

升

可持续

影响指

标

维持知名度，持续

创收能力
效果明显

效果明

显

满意度

指标

服务对

象

满意度

指标

群众满意度 ≥95% 95%

1.总体目标：参加省市举行的展销会，促销子洲特色农副产

品，与有意向的企业洽谈合作，深化子洲与其他地方的交流合作，

促进农民增收。

2.年度目标：促销子洲特色农副产品，与有意向的企业洽谈

合作，深化子洲与其他地方的交流合作，促进农民增收。

二、项目资金使用及管理情况

（一）项目资金（包括财政资金、自筹资金等）总投入情况

分析。

2022 年财政拨款 3 万元，共帮扶 3 家企业，助推子洲特色农

副产品销售，促进农民增收。

（二）财政资金实际使用情况分析。

我社共帮扶 3 家企业，分别是子洲县双湖食品有限责任公司、

子洲县永望农产品销售农民专业合作社、子洲县清水沟现代农业

专业合作社，参加展销会共 3 次，路费、住宿费、展位费等共计 3

万元。

（三）资金实际执行、管理情况分析。

项目根据计划如期实施，严格执行资金管理，遵守各项财政

制度。

（四）项目资金主要用于以下方面：



11

序号 支付日期 资金性质 用途 支付金额（万元）

1 2022.9.23 一般公共预算
参加杨凌展销会

差旅费
0.11

2 2022.9.29 一般公共预算 展销宣传费用 2

3 2022.10.17 一般公共预算 租车交通费用 0.31

4 2022.10.31 一般公共预算 展销区域装饰费用 0.26

5 2022.11.02 一般公共预算 展销货架添置费用 0.32

合 计 3

三、项目评价及绩效分析

（一）项目绩效目标完成情况及绩效结果分析。

一、产出指标共 50 分，实际得分 44 分。

1.数量指标：全年计划参加杨凌展销会大于等于 3 次，圆满

完成，共 10 分，得 10 分。

2.质量指标：参展过程现场销售额增长率计划大于等于 30%，

完成 20%，共 20 分，得 14 分。

3.时效指标：“一县一品”参展任务按照时限要求完成，共

10 分，得 10 分。

4.成本指标：年初预算 3 万元，实际支出 3 万元，未超出预

算成本，共 10 分，得 10 分。

二、效益指标共 30 分，实际得分 28 分。

1.经济效益指标：计划农产品促销销售额增长 30%，完成 20%，

共 10 分，得 8 分。

2.社会效益指标：计划有效提升子洲特色农产品知名度，该

计划已完成，共 10 分，得 10 分。

3.可持续影响指标：计划维持子洲特色农产品知名度，持续

创收能力，该任务完成，共 10 分，得 10 分。
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三、满意度指标

1.满意度指标：年初设定群众满意度为大于等于 95%，通过实

际调查得出满意度为 95%，共 10 分，得 10 分。

根据以上情况分析，本次自评得分为 92 分，评价等级为“优

秀”。

（二）项目资金调整情况。

我单位项目资金无调整。

（三）项目管理情况。

项目在实施过程中严格按照单位根据子洲县财政局制定的

《预算绩效管理工作考核办法》（子财发[2019]237 号）要求，并

成立了单位内部绩效评价小组，制定了专项经费管理办法，确保

工作有序开展。

四、存在问题与改进措施

（一）存在问题

因宣传、销售方式单一，吸引力不足，未深耕销售渠道，销

售额增长不达预期。

（二）改进措施

创新宣传方式，比如在销售订单包裹内放入特色农副产品功

效等小卡片；深耕销售渠道，与有订单的企业或者消费者保持联

系，线上线下结合的方式促销。
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