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	序号
	支持方向
	项目名称
	建设内容和要求
	扶持资金额度
	项目承办单位
	完成时限
	承办单位责任人
	进展情况
	政府决策文件

	1
	县级电子商务公共服务中心建设和农村电子商务服务体系建设
	子洲县电子商务公共服务中心运营和镇村电商服务站点建设运营
	1. 项目建设期内，力争累计服务县域内各类企 50 家以上；孵化出电商年销售额100万元的电商企业2家，50万元的电商企业5家，10-20万元的电商企业（个人）10家,力争孵化企业年电商销售总额达到500万元以上1家。
2. 让有意愿参与农村电子商务发展的企业、农户等市场主体能在该中心享受所需服务。同时对接商务部信息报送系统，完成日报、月报、年报的自动上报，指导子洲县电子商务进农村综合示范工作各项目板块规范运营。
3. 建设乡（镇）级电商服务站17个。设有运营服务、展览展示、培训等场地；配备2台电脑、1套电视显示屏，负责数据上报，提供产品整合、销售信息、技术指导、代运营等服务；同时能够结合本乡文化、资源特色，丰富电商发展内容，具备“农产品上行”和“工业品下行”功能。
4. 建设非贫困村村级电商服务点76个。设有办公运营、展览展示；配备1台电脑，1套电视显示屏，开展电子商务等综合服务。
	3493000.00元
	西安云集网络科技有限公司
	 2021.5.27
	王欢乐
	1. 县电商公共服务中心已入驻企业4家，企业咨询服务也在正在积极对接，同时也兼顾着企业服务，为前来咨询的企业和个人提供电商服务。
2. 第一批正在建设镇村电商服务站点68个，其中乡镇电商服务站16个，贫困村级点26个，非贫困村点26个。

	 
 

	2
	县、镇、村三级电子商务物流体系
	子洲县三级物流服务体系建设
	1、县级仓储分拣物流运营中心建设。2、镇村电子商务物流配送站点建设。3、三级物流体系数据平台建设、4、农村快件下行免费、上行低于邮政价格、5、农村城镇邮件48小时内到达。

	2498000元
	西安科捷物流有限公司
	2021.7.4
	张华
	1、物流大数据平台的运行调试、2、物流分拣中心的分拣流水线的建设、3、第一村镇站点设备采购。4、县物流分拣中心设备采购。5、村镇物流线路的设计
	

	3
	供应链体系建设 
	子洲县畜牧产品供应链体系建设
	1. 组建专业电商团队，围绕畜牧等产品流通标准化、品牌化和质量品控，重点完善网销产品的供应链体系建设，建设能够实现网货研发、初级加工、智能分拣的多功能网货中心。围绕子洲县畜牧等产品资源，规范产品的标准化生产和采后商品化处理流程，向本地合作社和农户推广，提高农村产品的品质控制和标准化水平，制定一整套体系化网货标准。
2. 助力脱贫攻坚，整合县内加工企业，建成“网货中心+扶贫车间+贫困户”的供应链管理体系，通过网货集中生产，订单生产，为贫困户提供就业岗位等方式，实现产业扶贫的目的。
3. 对接知名电商平台和农产品流通企业，积极对接本地畜牧等产品在知名电商平台和农产品流通企业的线上线下销售，让更多优质、安全的农产品以便捷的方式、通畅的渠道进入市场，促进农业增效农产品上行。
4. 探索子洲县电商发展路径。引进专业团队对全县的畜牧等产品进行摸底，系统分析全县的资源、区位、人才队伍等方面的优势，找到子洲县电商发展的独特“基因”，因地制宜的提出子洲县电子商务发展的路径和电商扶贫路径，通过电商模式的宣传发布和扶贫典型做法的复制推广，提高子洲县电商在中省市的影响力和电商扶贫中起到的作用，建立专项资金支持的市场创新长效运营机制，总结梳理长效机制系统材料。
5. 对子洲县畜牧产业发展现状及发展趋势进行调查摸底，以子洲县工贸局为载体，与县多个机关部门及我县重点农产品企业、合作社间建立会商机制，明确任务，确定品牌带动农产业的产品范围，对竞争环境、消费需求、竞争优势等因素进行综合分析。探索开展畜牧等产品的有效销售途径，形成互相配合、共同推进的协助机制，制订详细的畜牧等产品长效营销机制，制订详细的畜牧等产品网货标准。
6. 围绕地理标识认证的畜牧等产品，以县内产业龙头企业为主，整合相关企业、合作社资源，引领大中小企业广泛参与畜牧等产品供应链体系建设，形成畜牧等产品供应链销售体系建设报告。
7. 线上线下同步拓展，发展新零售，打通畜牧等产品多渠道销售，创新营销模式，在一、二线城市整合营销资源和平台资源，发展新零售，扩大子洲县特色产品知名度和影响力，提升畜牧等产品品牌的市场竞争力。
8. 对畜牧等产品品牌营销进行策划、设计，完成产品质量和品牌的定位。对畜牧等产品按照网货标准和农特产品的特点，完成畜牧等产品名称、包装、定价等方面2套畜牧等产品营销策划方案。
9. 通过政府扶持，企业、个人参与等方式，引导企业、合作社与电商平台对接，成功培育畜牧等产品网销企业(合作社)不少于10家，通过自建或订单协议等方式建立3处网货标准化供应基地。
10. 围绕畜牧等产品，举办不少于3次畜牧等产品电商扶贫专场活动，农特产品销售总额不低于60万。
11. 围绕畜牧等产品，与天猫、京东、苏宁、拼多多等国内知名电商平台达成战略合作供应关系，举办大型电商平台农产品推广、促销活动，组织活动不少于5次，畜牧等产品销售额不低于250万，促进线上线下整体销量。
12. 畜牧产品等子洲农特产品实现线上线下交易额不低于600万元，其中线上销售额占总销售额的50%左右。
13. 中标单位必须根据绩效评价要求，整理完整的工作资料，并依法建立健全财务管理制度，设立运营培训专项账，接受绩效评价、专项财务审计和有关部门的监督检查。
	
1196000
	山西晋粮一品农业科技有限公司
	
2022.7.4
	拓攀定
	1. 拓家峁黑山羊标准养殖示范基地建成，进种羊，进设备。
2. 深圳线下体验店负责人，到子洲实地调研考察，对接深圳市场。
3. 制作山羊分割产品样品，电商中心设立展示柜，产品品牌宣传海报。
4. 与陕西应马安养殖公司，张家河黄土坪种养殖合作社，等合作社养殖大户羊肉大户共同形成子洲羊肉产品供应链
5. “塞上秦洲”与“子洲芪羊”俩大品牌，子洲黄芪羊，黄芪黑山羊俩大系列产品，设计包装有子洲土鸡，子洲杂粮。

	

	
	
	子洲县苹果，核桃等水果供应链体系建设
	1. 对子洲县“苹果、核桃”等水果产业发展现状及发展趋势进行调查摸底，以子洲县工贸局为载体，与县多个机关部门及我县重点农产品企业，合作社间建立会商机制，明确任务，确定品牌带动农产业的产品范围，对竞争环境，消费需求，竞争优势等因素进行综合分析。探索开展“苹果，核桃”等水果的有效销售途径，形成户型配合，共同推进的协助机制，制定详细的“苹果，核桃”等水果产品网货标准化。
2. 围绕“苹果，核桃”等水果主要产业，以县内龙头企业为主，整合相关企业合作社商标和地理标志产品，绿色食品等，引领大中小企业广泛参与“苹果，核桃”等水果供应链体系建设。形成“苹果，核桃”等水果供应链销售体系报告。
3. 线上线下同步拓展，发展新零售，打通“苹果，核桃”等水果产品多渠道销售，创新营销模式，在一，二线城市整合营销资源和平台资源，发展新零售。扩大子洲县特色产品知名度和影响力，提升“苹果 ，核桃”等水果品牌的市场竞争力。
4. 对“苹果，核桃”等水果品牌营销进行策划，设计完成产品质量和品牌的定位。对“苹果，核桃”水果产品按网货标准化和农特产品的特点，完成“苹果，核桃”等水果产品名称，包装，定价等方面2套“苹果，核桃”等水果产品营销策划方案。
5. 通过政府扶持，企业，个人参与等方式，引导企业，合作社与电商平台对接，成功培育“苹果，核桃”等水果网销企业不少于9家，通过自建或订单协议等方式建立3处网货供应基地。
6. 围绕“苹果，核桃”水果等子洲农特产品，举办不少于3次的电商扶贫专场活动。
7. 围绕“苹果，核桃”水果等子洲农产品，与天猫，京东，拼多多等电商平台合作，举办电商平台农产品推广，促销活动，组织活动不少于5次。
8. “苹果，核桃”水果等子洲农特产品实现线上线下交易额不低于500万，其中线上销售额占总销售额的50%左右。
中标单位必须根据绩效评定要求，整理完整的工作资料，并依法建立健全财务管理制度，设立专项账，接受绩效评价，专项财务审计和有关部门的监督检查。
	999000.00元
	陕西星蝶网络科技有限公司
	2022.05.27
	杜娟
	1. 签订网货供应基地4家。
2. 举行两场农产品电商扶贫采购活动，采购农户均为贫困户。
3. 洽谈供货网商平台。
4. 制定2套苹果、核桃等水果产品营销策划方案
	

	
	
	子洲县当季农产品供应链体系建设
	1）对子洲县红薯、南瓜、小杂粮当季农产品等产业发展现状及发展趋势进行调查摸底，以子洲县工贸局为载体，与县多个机关部门及我县重点农产品企业、合作社间建立会商机制，明确任务，确定品牌带动农产业的产品范围，对竞争环境、消费需求、竞争优势等因素进行综合分析。探索开展红薯、南瓜、小杂粮等当季农产品的有效销售途径，形成互相配合、共同推进的协助机制，制订详细的红薯、南瓜、小杂粮当季农产品网货标准。 
2）围绕地理标识认证的红薯、南瓜、小杂粮当季农产品等主要产业，以县内产业龙头企业为主，整合相关企业合作社商标和地理标志产品，绿色食品等，引领大中小企业广泛参与红薯、南瓜、小杂粮当季农产品供应链体系建设，形成红薯小杂粮当季农产品供应链销售体系建设报告。 
3）围绕红薯、南瓜、小杂粮当季农产品等子洲农特产品，线上线下同步拓展，发展新零售，打通红薯、南瓜、小杂粮等当季农产品多渠道销售，创新营销模式，在一、二线城市整合营销资源和平台资源，发展新零售，扩大子洲县特色产品知名度和影响力，提升红薯、南瓜、小杂粮当季农产品品牌的市场竞争力。 
4）对红薯、南瓜、小杂粮当季农产品品牌营销进行策划、设计，完成产品质量和品牌的定位。对红薯、南瓜、小杂粮当季农产品等产品按照网货标准和农特产品的特点，完成红薯、南瓜、小杂粮当季农产品名称、包装、定价等方面 2 套红薯、南瓜、小杂粮当季农产品营销策划方案。 
5）通过政府扶持，企业、个人参与等方式，引导企业、合作社与电商平台对接，成功培育红薯、南瓜、小杂粮当季农产品网销企业(合作社)不少于 9 家，通过自建或订单协议等方式建立 3 处网货供应基地。 
6）围绕红薯、南瓜、小杂粮等子洲当季农产品，举办不少于 3 次红薯、南瓜、小杂粮当季农产品电商扶贫专场活动。 
7）围绕红薯、南瓜、小杂粮当季农产品等子洲农特产品，与天猫、京东、苏宁、拼多多等国内知名电商平台达成战略合作供应关系，举办大型电商平台农产品推广、促销活动，组织活动不少于5次，促进线上线下整体销量。 
8）红薯、南瓜、小杂粮等当季子洲农特产品实现线上线下交易额不低于 600 万元，其中线上销售额占总销售额的50%以上。 

	1198000.00元
	西安兄弟供应链管理有限公司
	 2022.5.27
	孙健森
	1. 针对已选定产品的规格设计包装。
2. 已选定产品的店铺首页设计
3. 邀请农业种植专家来子洲实地考察研究，结合当地种植情况，推荐更优选择的经济农作物
	

	
	
	子洲县中药材供应链体系建设
	1、 对子洲县“子洲黄芪”等中药材产业发展现状及发展趋势进行调查摸底，以子洲县工贸局为载体，与县多个机关部门及我县重点农产品企业、合作社间建立会商机制，明确任务，确定品牌带动农产业的产品范围，对竞争环境、消费需求、竞争优势等因素进行综合分析。探索开展“子洲黄芪”等中药材的有效销售途径，形成互相配合、共同推进的协助机制，制定详细的“子洲黄芪”中药材产品网货标。  
2、 围绕“子洲黄芪”等子洲农特产品，线上线下同步拓展，发展新零售，打通“子洲黄芪”等中药材产品多渠道销售，创新营销模式，在一、二线城市整合营销资源和平台资源，发展新零售，扩大子洲县特色产品知名度和影响力，提升“子洲黄芪”品牌的市场竞争力。
3、 对“子洲黄芪”品牌营销进行策划、设计，完成产品质量和品牌的定位。对“子洲黄芪”等产品按照网货标准和农特产品的特点，完成“子洲黄芪”产品名臣、包装、定价等方面2套“子洲黄芪”产品营销策划方案。
4、 通过政府扶持，企业、个人参与等方式，引导企业、合作社与电商平台对接，成功培育“子洲黄芪”网销企业（合作社）不少于9家，通过自建或订单协议等方式建立3处网货供应基地。
5、围绕“子洲黄芪”等子洲农特产品，举办不少于3次“子洲黄芪”电商扶贫专场活动。
6、围绕“子洲黄芪”等子洲农特产品，与天猫、京东、苏宁、拼多多等国内知名电商平台达成战略合作供应关系，举办大型电商平台农产品推广、促销活动，组织活动不少于3次。
7、“子洲黄芪”等子洲农特产品实现线上线下交易额不低于550万，其中线上销售额占总销售额的30%以上。

	1090000.00元
	石家庄悟农广告有限公司
	2022.5.27
	王涛
	1、 对“子洲黄芪”品牌营销进行策划、设计，完成产品质量和品牌的定位；
2、 完成“子洲黄芪”产品名称、包装、定价等方面2套“子洲黄芪”产品营销策划方案。

	

	4
	农村电子商务人才培训体系建设
	子洲县农村电子商务人才培训
	1.两年内完成电子商务基础知识普及培训2300人次，举办子洲县电商培训启动大会1次；举办不少于2次政府机关、电商企业参加的电商知识普及宣讲会；每半年或者一个季度组织一次全乡镇干部电子商务培训，主要结合产业深入开发课程，结合案例，助力农产品上行
2.项目期内完成500人（次）以上的实操培训，每期培训不少于5天；根据人员组织情况及课程内容，确定每期具体培训时间，主要培训内容包括网店开店、运营实操、客服管理、广告推广、美工设计、文案设计、社交电商等实操
3.培训前后做好各类宣传，包括媒介宣传、新闻宣传、中省市主流媒体和微博微信等新媒体平台、典型宣传等。
	149.89万元
	杭州精诺网络科技有限公司
	 2021.5.27
	雷杨、常江
	1.通过对创业人员及农业企业调研深入，开发了5个专题课件，制定了第一期实操的课程体系；
2.组织了两期实操培训，每期培训时间是五天，培训课程体系主要是农产品上行、短视频制作、文案策划、社交电商等，开展了第一期的美工实操培训，八月份完成了161人次的实操培训；
3. 整体培训效果非常不错，得到了学员的认可及良好反馈，大大开发了大家学习电商的方向及思路。
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	农产品上行服务体系建设
	子洲县农产品上行服务体系建设
	建设内容：（一）农产品品牌培育，完成子洲县区域公共品牌形象设计、区域公共品牌管理维护规范、区域公用品牌推广规划。
（二）建设线上线下营销体系。线上通过对接入驻国内知名平台，策划2场农产品线上营销活动，扩大农特产品的上网销量，提高县域电子商务交易额。
建设要求：（一）品牌塑造调研。对子洲县绿色产业发展现状及发展趋势进行调查摸底，以子洲县工贸局为载体，与县多个机关部门（农业局、工商局、质监局、食药局等）及我县重点农产品企业、合作社间建立会商机制，探索开展子洲县公共品牌建设的有效途径，形成互相配合、共同推进的协助机制，制定子洲县公共品牌打造方案。
（二）公共品牌打造。打造子洲县农产品公共品牌。对子洲县公共品牌进行策划、设计、注册，打造符合网销标准的产品可贴标使用公共品牌，使公共品牌成为子洲县的优质产品标志；组织相关部门、行业协会、重点企业进行专题分析，制定子洲县品牌旗下相关产品标准，完成产品质量和品牌的定位。对重点企业加强指导，提高企业品牌发展意识与培育能力。
（三）公共品牌包装设计。对子洲县3至5个农特产品，重点做好已经注册的品牌“绿色子洲”和地理标识认证的“子洲黄芪”“子洲黄豆”等产品的按照网货标准和农特产品的特点及子洲县企业实际需求。提供产品产品包装的设计，每个产品设计1套产品包装，并根据产品特性,每款产品设计至少2个规格的包装，总计包装款式不低于10款。提高包装的应用率，并附设计说明以供评选使用。
（四）公共品牌推广宣传。制定公共品牌推广方案，进行营销策划和宣传推广。举办公共品牌发布会和大型农产品推介活动3次（一二线或省会城市1~2次，地市、县1~2次）。在国家级和省级主流媒体每年进行广告刊登或软文报道不少于2次，其中国家级至少3次。引导企业、合作社、个体电商与电商平台成功对接、培育网销企业、合作社、个体电商不少于8家。
（五）制作一部电商品牌宣传片，用于宣传子洲县公共区域品牌。
（六）引导企业、合作社与天猫、京东、苏宁、拼多多等国内知名电商平台达成战略合作供应关系，举办不少于2次电商扶贫活动，每场活动本地农特产品销售总额不低于50万。举办至少2次农产品电商平台推广、促销活动，每次销售额不低于300万（其中当地农特产品上行量不低于200万），促进线上线下整体销量。
（七）建立专业团队为子洲县农产品、民俗产品、乡村旅游等农特产品网络销售，提供品牌注册、品牌培育、包装设计、网络营销策划服务，。
（八）通过县域公共品牌的系统策划、拓展推广渠道，打造出具有地域特色的农产品电商品牌与高识别度的子洲特色产品供应链体系与公共品牌。。电子商务交易额同比增长30%以上；农村网络零售额同比增长20%以上；农产品网络零售额同比增长30%以上。
（九）引导协助企业申请品牌认证进行奖励补贴，培育农产品网络知名品牌。根据公共品牌VIS手册，挑选3款子洲县核心农产品，每款制作500个包装，用来展览展示。
	1980000.00元
	西安快科网络科技有限公司
	2021.5.27
	梁娜
	1、 召开子洲县品牌创建包装设计专家论坛会议。
2、 召开公共品牌名称评选讨论会，评选出“神芪子洲”。
3、 设计三款消费扶贫大礼包，设计8款消费扶贫单品包装。
4、 企业增值服务，给老炉坊设计月饼礼盒包装。
5、 企业增值服务，给企业三秦缘注册商标“三秦箫音”，分别29、30、31类目

	



